Elérkeztunk email sorozatunk
végehez.

Elképeszté biiszke vagyok Rad, hogy még itt vagy és olvasod az emailt.
Szamomra ez azt jelenti, hogy a vallalkoz6k azon 10% -hoz tartozdl,
akik tényleg tenni szeretnének azért, hogy sikeres legyen a

vallakozasuk. Mert magatél nem lesz az.

Az el6z6 emailben arrdl volt sz6, hogyan mérd és optimalizald a
kampanyaidat, hogy egyre jobb eredményeket érj el. De mi lenne, ha nem
kéne mindig elolrél kezdened, hanem egy jol mikddo rendszert épitenél

ki, amely folyamatosan hozza a bevételeket?

Sok vallalkozé minden alkalommal Gjra és ujra kitalal egy kampanyt,
majd ha véget ér, varja a kdvetkezd ihletet. Ez iszonyu id6- és

energiapazarlas.

% Ha egy kampanyod j6l miikodott, miért ne hasznalnad Gjra?

Miért érdemes az ismétlodé kampanyokat beépiteni a stratégiadba?

e Rendszeresen frissitheted a kozonségedet uj érdekl6dbkkel.

e Megtarhatod az elkotelez6dott kovetoidet, akik most még nem
vasaroltak, de késébb fognak.

o Kiszamithatobb bevételt teremthetsz, mert tudod, mikor varhaté
egy nagyobb vasarlasi hullam.

e Kevesebb energiat kell beletenned, mert a j6l mikddo
kampanyokat ujrahasznalhatod minimalis médositasokkal.

Hogyan épits ismétlodé kampanyokat?



2 Tervezd el6re az éved kampanyciklusokkal!
Ahelyett, hogy mindig uj otletekkel kellene el6allnod, tervezd meg az

éved el6re és hatarozd meg, hogy mikor milyen kampanyokat futtatsz.

Példa:

4 Januar - Ujévi tervezd kampany

4 Marcius - Tavaszi akci6 vagy kihivas
4 Junius - Nyari kedvezmények

4 Szeptember — Oszi felporgés kampany

4 November — Black Friday és iinnepi ajanlat

< TIPP: igy tudatosan épitheted a marketingedet, és nem egyik naprol

a masikra kell kitalalnod, mit kommunikalj.

2l Automatizald a kampanyaid egy részét!

Nem minden kampanynak kell 100%-ban élének lennie! Hasznalhatsz:
7 Automata email sorozatokat egy ingyenes csali utan.

Id6zitett hirdetéseket, amiket el6re beallitasz.

% Ujrafelhasznalt posztokat, amelyeket korabban mar teszteltél és jol

mUkodtek.

< TIPP: Egy j6 kampany elemei (pl. landing oldal, emailek, hirdetések)

tobbszor is felhasznalhatok, igy egyre kevesebb munkad lesz vele.

=l Epits egy vardlistat vagy hiiséges kozosséget!

Ha mindig csak akkor kommunikalsz, amikor el akarsz adni valamit, az
emberek kevésbé fognak elkdtelezédni. Ehelyett:

V' Legyen egy hirlevéllistad, ahol rendszeresen kiildesz hasznos
tartalmakat.

V' Epits egy aktiv kozosséget, példaul egy Facebook csoportot vagy VIP



tagsagot.

V' Adj exkluziv elényoket azoknak, akik rendszeresen kdvetnek.

& TIPP: Az emberek nem mindig vasarolnak azonnal, ezért érdemes
egy olyan rendszert kiépiteni, amely folyamatosan foglalkozik az
érdeklédbkkel.

21 Elemezd és hasznald djra, ami miikodik!

il Nézd meg, melyik kampany volt a legsikeresebb, és ne félj
ujrahasznalni ugyanazt a rendszert!

% Ha valami j6l m(kodott, ne hagyd elveszni — inkabb finomitsd, javitsd

és hasznald ujra egy Uj célcsoporttal vagy kisebb valtoztatasokkal.

% Osszegzés: hogyan legyen kiszamithat6 bevételed kampanyokkal?
4 Tervezd elére az éved, és legyenek fix kampanyidészakaid.

4 Ne kezdj mindent el6lrél — hasznald tjra, ami miikodott!

[ Epits kozosséget és listat, hogy ne mindig hideg k6zonségnek
értékesits.

4 Mérj, optimalizalj, és folyamatosan fejleszd a stratégiad.

# GYORS TIPP, AMIT AZONNAL ALKALMAZHATSZ:
4 Nézd meg a legutdbbi sikeres kampanyodat, és tervezd be, hogy
ujrainditod par hénap mulva! Mar most készitsd el hozza az j

uizeneteket!
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