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Elérkeztünk email sorozatunk 

végéhez.  
Elképesztő büszke vagyok Rád, hogy még itt vagy és olvasod az emailt. 

Számomra ez azt jelenti, hogy a vállalkozók azon 10% -hoz tartozól, 

akik tényleg tenni szeretnének azért, hogy sikeres legyen a 

vállakozásuk. Mert magától nem lesz az.  

Az előző emailben arról volt szó, hogyan mérd és optimalizáld a 

kampányaidat, hogy egyre jobb eredményeket érj el. De mi lenne, ha nem 

kéne mindig elölről kezdened, hanem egy jól működő rendszert építenél 

ki, amely folyamatosan hozza a bevételeket? 

Sok vállalkozó minden alkalommal újra és újra kitalál egy kampányt, 

majd ha véget ér, várja a következő ihletet. Ez iszonyú idő- és 

energiapazarlás. 

 Ha egy kampányod jól működött, miért ne használnád újra? 

Miért érdemes az ismétlődő kampányokat beépíteni a stratégiádba? 

● Rendszeresen frissítheted a közönségedet új érdeklődőkkel. 
● Megtarhatod az elköteleződött követőidet, akik most még nem 

vásároltak, de később fognak. 
● Kiszámíthatóbb bevételt teremthetsz, mert tudod, mikor várható 

egy nagyobb vásárlási hullám. 
● Kevesebb energiát kell beletenned, mert a jól működő 

kampányokat újrahasználhatod minimális módosításokkal. 

Hogyan építs ismétlődő kampányokat? 
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 Tervezd előre az éved kampányciklusokkal! 

Ahelyett, hogy mindig új ötletekkel kellene előállnod, tervezd meg az 

éved előre és határozd meg, hogy mikor milyen kampányokat futtatsz. 

Példa: 

 Január – Újévi tervező kampány 

 Március – Tavaszi akció vagy kihívás 

 Június – Nyári kedvezmények 

 Szeptember – Őszi felpörgés kampány 

 November – Black Friday és ünnepi ajánlat 

 TIPP: Így tudatosan építheted a marketingedet, és nem egyik napról 

a másikra kell kitalálnod, mit kommunikálj. 

 Automatizáld a kampányaid egy részét! 

Nem minden kampánynak kell 100%-ban élőnek lennie! Használhatsz: 

 Automata email sorozatokat egy ingyenes csali után. 

 Időzített hirdetéseket, amiket előre beállítasz. 

 Újrafelhasznált posztokat, amelyeket korábban már teszteltél és jól 

működtek. 

 TIPP: Egy jó kampány elemei (pl. landing oldal, emailek, hirdetések) 

többször is felhasználhatók, így egyre kevesebb munkád lesz vele. 

 Építs egy várólistát vagy hűséges közösséget! 

Ha mindig csak akkor kommunikálsz, amikor el akarsz adni valamit, az 

emberek kevésbé fognak elköteleződni. Ehelyett: 

 Legyen egy hírlevéllistád, ahol rendszeresen küldesz hasznos 

tartalmakat. 

 Építs egy aktív közösséget, például egy Facebook csoportot vagy VIP 
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tagságot. 

 Adj exkluzív előnyöket azoknak, akik rendszeresen követnek. 

 TIPP: Az emberek nem mindig vásárolnak azonnal, ezért érdemes 

egy olyan rendszert kiépíteni, amely folyamatosan foglalkozik az 

érdeklődőkkel. 

 Elemezd és használd újra, ami működik! 

 Nézd meg, melyik kampány volt a legsikeresebb, és ne félj 

újrahasználni ugyanazt a rendszert! 

 Ha valami jól működött, ne hagyd elveszni – inkább finomítsd, javítsd 

és használd újra egy új célcsoporttal vagy kisebb változtatásokkal. 

 Összegzés: hogyan legyen kiszámítható bevételed kampányokkal? 

 Tervezd előre az éved, és legyenek fix kampányidőszakaid. 

 Ne kezdj mindent elölről – használd újra, ami működött! 

 Építs közösséget és listát, hogy ne mindig hideg közönségnek 

értékesíts. 

 Mérj, optimalizálj, és folyamatosan fejleszd a stratégiád. 

 GYORS TIPP, AMIT AZONNAL ALKALMAZHATSZ: 

 Nézd meg a legutóbbi sikeres kampányodat, és tervezd be, hogy 

újraindítod pár hónap múlva! Már most készítsd el hozzá az új 

üzeneteket! 
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